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Sealing Machines

LE SUPPORT DE L’USAID-NetMark AUX TISSEURS
NIGERIANS DE MOUSTIQUAIRES AMÈNE À UNE
CROISSANCE DE 648%  DANS LA PRODUCTION

DES MTI EN TROIS MOIS.

En 2002, des recherches de NetMark ont indiqué
que la plupart des nigérians achètent leurs
moustiquaires sur la place du marché. A cette époque
la, seuls les moustiquaires non traitées étaient
disponibles. Avec l’assistance de NetMark, les MTI
(Moustiquaires Traitées à l’Insecticide)  ont été
introduites et sont graduellement devenues
disponibles dans les différents marchés du pays.

 En 2004 et 2005, néanmoins, NetMark a décidé
de s’impliquer d’avantage afin d'accroître la
distribution et la vente des MTI  sur ces marchés
en aidant les tisseurs de moustiquaires indépendants
d’Aba, Kano et Lagos à convertir en MTI les millions
de moustiquaires non traitées qu’ils vendent chaque
année en emballant ces derniers avec des kits de
traitement à l’insecticide.

 Au début, il fut difficile à  NetMark de travailler
avec ces tisseurs dans les marchés.  Hormis le marché
 d'Aba, il n'existait  aucune association formelle de
tisseurs de moustiquaires avec laquelle  NetMark
pouvait travailler pour accroître la production. Dans
le but de  les aider à entretenir une meilleure
collaboration, NetMark a organisé des réunions
entre les tisseurs des trois marchés et a ainsi renforcé
le partenariat entre eux.

 Les réunions à Lagos ont mené à la création de
l’ « Association Idumagbo des moustiquaires du
Nigeria » en avril 2004, un groupe de 15 tisseurs de
moustiquaires situés près du marché d’Idumagbo sur
l’Ile de Lagos. Ce groupe détient une expérience
collective de 15 ans dans la couture des
moustiquaires. Ils ne produisaient néanmoins que
des moustiquaires non traitées qui étaient
commercialisées  en gros et en détail à l’intérieur
et à l’extérieur du Nigeria (Niger, Mali, Ghana,
Bénin, Togo, etc.)

Cependant, peu après l’établissement de
l’association, les tisseurs de moustiquaires d’Idumagbo
ont fait face à des problèmes majeurs de production.
La fermeture de l’unité de production de leur plus
grand fournisseur de filet « Nigerian Synthetic
Fibers », et l’accroissement de 40% à 75% des frais
d’importations sur les matières premières,
entraînèrent  la baisse  de leur approvisionnement
de maille. Pour ré-activer leurs efforts et relancer
leur production, NetMark est intervenu en apportant
une autre source pour la maille: « Chalcedony
Synthetic Fabrics » de Lagos.  NetMark a aussi
encouragé et facilité la collaboration entre les tisseurs
d’Idumagbo et les distributeurs des kits de
retraitement pour MTI de sorte que les tisseurs
puissent accroître leurs parts dans leurs activités sur
le marché croissant des MTI. La croissance
enregistrée était due aux efforts de promotion et
d’éducation entrepris par NetMark et ses partenaires.
 Des activités semblables ont été entreprises à Kano,
où  NetMark  a mis en contact l'association des
tisseurs et « Holborn Textiles » ; et à Aba où  les
producteurs locaux de filets « Rosie Textiles » et
« Niger Garments » ont été sollicités  pour la
fourniture de filet à l’Association des tisseurs de
moustiquaires d’Aba.

Ventes nettes sur les marchés publics
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CONTINUED FROM PG. 1...USAID-NetMark
Support to Local Nigerian Net Stitchers Leads to 648%
Increase in ITN Output in Three Months

En juillet 2005, NetMark a estimé qu’un
modeste investissement pour l’achat des
équipements de scellage thermique pour les
tisseurs  de moustiquaires amènerait à une
augmentation immédiate de la disponibilité
des MTI. Ainsi les tisseurs emballeraient leurs
moustiquaires avec des kits de traitement.
NetMark a aussi apporté son assistance dans
la recherche des kits de traitement ainsi que
les labelles indiquant que les produits sont des
MTI.

Dans les trois mois de l’intervention, les tisseurs
de moustiquaires au niveau national ont
augmenté leur production en MTI de plus de
648% par rapport à la période avant
l’intervention. La production est passée de
66.956 à 500.799 ITN. En outre, les activités
suivantes ont eu lieu :

• 810.000 étiquettes imprimées par l’USAID-
NetMark ont été utilisées par les tisseurs locaux
sur  810.000 MTI.
• 126 machines de scellage thermique  ont été
achetées  par NetMark et ont été livrées  aux
tisseurs des moustiquaires.
• Un total de 500.799 kits ont été vendus avec
réduction  en 3 mois: Juillet, août et septembre
• La marque  «  Sleeping Beauty » des
moustiquaires non traitées fut largement
remplacée par « Sleeping Beauty MTI » une
marque provenant de  l’USAID-NetMark.
  En outre, 7 nouvelles marques MTI furent
créées et introduite dans le marché des MTI.
• Les marchés libres  de  Kano, d’Aba et de
Lagos  sont maintenant saturés en MTI.

NetMark espère continuer cette intervention
de façon à ce que les MTI deviennent  plus
disponibles  dans les marchés publics où la
plupart des acheteurs potentiels les
rechercheront.

Shoprite, NetMark, SFH, Vestergaard-frandsen,
Et Ecomed S’associent Pour La Promotion

Des Mti En Zambie.
S H O P R I T E ,  N e t M a r k ,  S F H ,
VESTERGAARD-FRANDSEN, ET
ECOMED S’ASSOCIENT POUR LA
PROMOTION DES MTI EN ZAMBIE.

Dans la première promotion conjointe du
genre, une chaîne importante de
supermarchés , « Shoprite Stores Zambia
Pty Ltd » s’est associée avec NetMark,
S o c i e t y  F o r  F a m i l y  H e a l t h
(SFH),Vestergaard Frandsen ainsi que le
partenaire commercial de NetMark, Ecomed
pour la promotion des MTI  dans 17
magasins Shoprite de Zambie.

NetMark, fort de l’expérience zambienne,
aimerait travaillait avec la chaîne Shoprite
dans d’autres pays. En 2002  NetMark et
ses partenaires ont convaincu Shoprite
Zambie de vendre des MTI et c’est ce que
ces derniers font jusqu’à ce jour. Cette
nouvelle initiative  suppose que les grand
détaillant africain doit investir ses propres
ressources dans la promotion et l’éducation
sur les MTI ainsi que lancer une campagne
de distribution et de promotion sur leur
réseau multinational.

Shoprite Holdings qui est basé en Afrique
du Sud est actuellement le plus grand
détaillant de produits alimentaires en
Afrique avec 692 magasins dans 15 pays
dont  la Zambie, le Zimbabwe, la Tanzanie,
le Nigeria, l’Ouganda, le Ghana, l’Egypte,
les Îles Maurice,  Madagascar, l’Angola, le
Mozambique, la Namibie et le Botswana,
en plus de l'Afrique du Sud. Shoprite
Holdings est en train de se lancer dans un
programme agressif d’expansion  qui leur
permettra d’accéder à des débouchés dans
de nouveaux pays africains dans les
prochaines années.

Le volume initial des ventes ainsi que la
réaction des consommateurs a tellement
impressionné  Shoprite Zambia Pty Ltd que
ces derniers ont décidé de faire de cette
promotion un événement annuel. Ecomed
et SFH/Vestergaard ont aussi exprimé leur
satisfaction par rapport au succès obtenu et
ont décidé de participer aussi à la saison
2006/2007.

Le Directeur Général de Shoprite Zambie,
Pieter le Roux, a déclaré ceci au sujet de la
promotion conjointe : « Shoprite Zambie a
joint ses forces avec NetMark et SHF lors de
la campagne Anti-Malaria de 2005-2006 dans
l’intention d’aider à l’éradication de ce fléau
national. Nous sommes conscients de l’impact
que ce problème a sur notre clientèle et avec
l’encadrement de nos partenaires, nous
aimerions sensibiliser tous les foyers. Dans
un premier temps nous aimerions éduquer et
 informer notre personnel en créant un
environnement de sensibilisation au travail.
Les outils traditionnels de commercialisation
que sont la presse, la radio et la télévision
ainsi que les étalages dans nos magasins ont
eu un effet déterminant dans cette campagne.
Nos 18 magasins ont accusé un accroissement
sensible de vente de moustiquaires et de kits
de traitement. Nous avons foi que le succès
de cette association entre deux secteurs
distincts amènera au développement
d’initiatives similaires. »

En 2006, NetMark continuera avec les
principales activités entamées en 2005. Un
suivi est actuellement  en cours avec les 29
compagnies qui ont participé au Séminaire
Technique sur le Transfert de la Technologie
LLIN de Nairobi. Plusieurs de ces compagnies
ont manifesté de leur intérêt pour l’adoption
du procédé NetMark pour les LLIN   et ont
tenu des discussions avec les partenaires
chargés  du développement  de  la
technologie en l’occurrence NetMark, Bayer
et Siamdutch. Des messages de manifestation
d’intérêt ont même été reçus d’Inde et
d’Indonésie. Ces discussions sont actuellement
en cours mais leur contenu ne peut pas être
divulgué dans ce bulletin à cause de la règle
de confidentialité liée à la pratique des affaires.
Il est fort probable que ce procédé pour les
LLIN  sera adopté par plusieurs compagnies
africaines en 2006. Une compagnie a déjà
commencé des essais avec ses anciens
équipements et d’autres compagnies ont
adressé des demandes de prix d’équipements
aux tisseurs. Il y a aussi un grand intérêt pour
les autres techniques de LLIN. Deux

 compagnies ont signé un accord  pour
empaqueter et vendre des moustiquairesavec
des kits de traitement LLIN ; une autre
compagnie est en  pourparlers avec
Sumitomo sur la production des
moustiquaires Olyset.

NetMark continue aussi à raffiner et à
améliorer le procédé LLIN à travers des
tests de laboratoire : 1) Mise en formule de
l’insecticide LLIN à partir de Syngenta et
BASF  en plus de la formule Bayer ; 2)
moustiquaires fabriquées  à partir de filets
texturés et colorés ; 3) la « méthode de
submersion » pour le traitement des
moustiquaires qui pourrait doubler ou tripler
le volume de moustiquaires en traitement
en comparaison avec la « méthode
d’aspersion »  actuellement utilisée.
Deux des trois compagnies éthiopiennes
qui sont allées au Kenya auprès de Mossnet
pour prendre des renseignements sur

l’établissement d’une entreprise de
fabrication de moustiquaires ont décidé
d’établir des opérations de fabrication de
moustiquaire à Adis Abeba. Le personnel
de Mossnet sera probablement sollicité pour
la formation du personnel éthiopien dans
les opérations de découpage, de tissage et
d’empaquetage.

Au Nigeria, le personnel de NetMark
continue à collaborer avec les associations
de tisseurs de moustiquaires qui produisent
plus de 4 millions de moustiquaires par an.
NetMark les aide à entrer en contact avec
les fournisseurs d’insecticides pour
augmenter le nombre de moustiquaires
empaquetés ainsi qu’avec les tisseurs qui
produisent des filets qui répondent aux
normes de l’OMS. NetMark a fourni à
quelques tisseurs locaux des machines de
scellage thermique pour les moustiquaires
empaquetés.

Vente des MTI à Shoprite

Un étalage de MTI à Shoprite



Ventes Partenaires Formels
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Ventes EMC
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Ventes nettes (EMC) •'5f des partenaires formels•'5f et informels•'5f.

En 2005 les ventes des partenaires formels et informels ont réalisé le double du volume escompté.
Cela indique clairement que le marché des moustiquaires et des MTI accuse une rapide croissance.

Vente des MTI par les partenaires formels.

A la fin de 2005, les ventes des partenaires formels de NetMark ont presque doublé le volume de 2004
et représentent  près de trois fois et demies les ventes de 2003. Il est aussi  bon de noter le volume de vente
de 2004 et de 2005. En 2004 les indications ont changé à cause d’un problème d’approvisionnement. En
2005 ces problèmes furent résolus et les indications se sont harmonisées  avec la situation saisonnière de
la malaria dans la plupart des pays.

NetMark fait la différence dans la région d’Amhara en assurant la
livraison de MTI de bonne qualité à ceux qui ne seraient pas capable
de s’en procurer  sans coupon de réduction.

Le RHB, conscient des faits ci-dessus aimerait profiter de l’occasion
pour montrer son appréciation pour les  efforts effectués par les projets
USAID-NetMark  et exprimer sa disponibilité à travailler davantage

et sans relâche  à 
l’éradication de la malaria.

Quand il fut demandé à Mr.
Gashu Fentie, un expert en
Malaria de l’AHRB 
d’émettre un commentaire
sur la contribution de 
NetMark dans la région

d’Amhara en Ethiopie, voici ce qu’il
a eu à dire :

USAID-NetMark est parmi
les quelques organismes qui
travaillent sur la malaria, 
le problème de santé le plus

important de la région d ’Amhara. Leur but est de réduire le fléau  de
la malaria par l'octroi extensif  des MTI aux femmes enceintes ainsi
que les enfants de moins de 5 ans qui sont  les plus exposés. Cela se
déroule à travers un programme de subventions ciblées. NetMark s’est
partenaire avec « East Africa Group » (EAG) et Petram, deux grandes
compagnies éthiopiennes de distribution, pour lancer  un éventail de
MTI à travers un réseau commercial de distribution croissant. NetMark
et ses partenaires  travaillent  actuellement dans  28 « woredas » et
39 hôpitaux publics ; cela devrait s’étendre d’avantage  car il existe
plusieurs zones malariques qui ne bénéficient pas encore des MTI à
cause du manque de ressources.
Depuis le lancement du programme en avril 2005, un total de 12.200
coupons ont été distribués aux femmes enceintes , 8000 de ces coupons
ont été échangés chez les détaillants partenaires au programme. Ainsi
le taux de rachat est jusqu’ici de 65%. En outre, un total de 30.000
MTI a été distribué dans la région d’Amhara pour soutenir ce
programme et pour aider à l’expansion du réseau commercial.

NetMark collabore étroitement avec les Services de
Consultations Prénatales (SCP)  pour la distribution des MTI.
A travers le programme de subventions ciblées des coupons
de Net Mark, ces derniers d’une valeur de 30 birrs (3,50 dollars
américains) sont distribués en utilisant les SCP en collaboration
étroite avec les détaillants. Quand les femmes enceintes, qui
reçoivent les coupons des SCP, vont chez un détaillant, ce
dernier prend le coupon et leur vend
les MTI  avec une réduction. Le prix de
revient approximatif des MTI est de 4,75
dollars américains. Ces transactions
créent un lien solide  entre le secteur
privé et le secteur public pour la
prévention et le contrôle de la malaria
dans les zones visées. Le programme des
coupons a un effet de levier sur les
capacités des secteurs publics et privés à
cibler les populations vulnérables ainsi
que d’assurer une disponibilité durable
des MTI chez les détaillants.

 En collaboration avec les bureaux
régionaux  de santé d’Amhara, NetMark a
conduit des séances  de formation sur l'importance des MTI
et leur utilisation, la technologie d’imprégnation des
moustiquaires ainsi que les moyens d’amélioration de celle-
ci. En outre plusieurs affiches et plusieurs feuillets ont été
rédigés et distribués. Les documentaires télévisés et radiodiffusés
ont joué un rôle primordial dans la promotion des MTI dans
tout le pays. NetMark est aussi un pionnier en ce qui concerne
l’éducation et la promotion au niveau communautaire en
Ethiopie à travers des «  parades routières ».

NetMark comble certaines des lacunes  particulièrement en
rendant les MTI disponibles  pour ceux qui peuvent se
permettre de les acheter dans les secteurs urbains et semi
urbains  créant ainsi la demande et fournissant ainsi une
quantité substantielle de MTI à travers « East African Group »
et « Petram ». Ces compagnies privées offrent différents types
de MTI par dimension et par couleur ; cela amène à une
variété de choix pour les consommateurs.

•'5f Ventes EMC : Les Ventes Effet sur le Marché Complet font  allusion aux ventes
   estimées effectuées par les partenaires formels et les partenaire informels.
•'5f Les compagnies avec lesquelles NetMark a un accord formel d’investissement mixte
  basé sur leur engagement à améliorer la pratique des affaires, à coordonner avec les
  partenaires du secteur public et à fixer leurs objectifs annuels avec NetMark. Toutes les
  compagnies utilisant des insecticides approuvés par l’OMS sont éligibles pour devenir
  partenaire formel.
•'5f Les compagnies qui jouissent de l’assistance générique de NetMark et qui fournissent des détails de vente à NetMark sont considérées comme des partenaire informels.

ventes (moustiquaires) projetées ventes (moustiquaires) rapportées
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Les assistants médicaux déclarent que les MTI sont à l’avantage
de la communauté..

«  Le coupon de réduction de NetMark est à l’avantage de la communauté et plus
particulièrement des groupes les plus exposés. Le prix est à la portée des femmes enceintes.»

« C’est la première fois qu’un tel système est appliqué dans cette région. Il est bien établi.»

« Il est facile de faire des démonstrations parce qu’il existe une moustiquaire de démonstration,
une carte avec les conseils, un document de présentation ainsi que d’autres matériels
d’éducation par l’information et la communication. Les boutiques des détaillants reconnus
se trouvent à proximité des centres médicaux. »

«  Les affiches sont bien placées, elles permettent à la population de comprendre le contenu
du programme.»

«  A part les femmes enceintes, les autres membres de la communauté ont aussi accès aux
MTI dans les magasins locaux  qui n’en vendaient pas jusqu’à l’arrivée du programme
NetMark. »

La  bénéficiaire d’une MTI remercie NetMark.

Actuellement, le Programme de Subventions Ciblées d’Ethiopie est opérationnel dans
39 dispensaires et cliniques, 26 de ces derniers se trouvent dans la région d’Amhara Ouest
et le reste est situé dans la région d’Amhara Est.

Alemenesh Kebede habite 
dans la ville de Bure, elle a 26
ans. Elle est une des 
bénéficiaires des MTI du 
Centre Médical 
de Bure. Alemenesh a reçu un
bon du Centre Médical en 
décembre 2005. Le bon lui a
permis de s’acheter un MTI  
de forme conique auprès d’un
détaillant de son quartier. Des
observations du personnel 
médical et du détaillant, il

ressort qu’Alemenesh a utilisé sa MTI de manière appropriée pour une prévention effective
de la malaria. Elle est satisfaite de l’efficacité de la MTI. Elle souhaite… « Longue vie
à NetMark qui sauve la vie de plusieurs ».

Alemenesh apprécie tout ce qui a trait à la MTI . Elle a témoigné qu’en plus d’être
protégée contre la malaria, elle l’est aussi contre d’autres types d’insectes. Cela lui permet
de passer des nuits paisibles.

Alemenesh a envoyé trois femmes enceintes au Centre Médical pour qu’elles puissent
obtenir un coupon subventionné et ainsi être en mesure de s’acheter une MTI.

échange d’un coupon

L’histoire d’un détaillant.

Ato Mesfine est le propriétaire de la
pharmacie Ghion dans la ville de Bahir
Dar. Il est un des détaillants reconnus
pour la vente des MTI dans son centre
commercial. Sa pharmacie est située près
de l’Hôpital Felege Hiwote, ce qui est
pratique pour les clients venant de
l’hôpital. A ce jour, Mesfine a vendu
500 MTI. Pour éviter des ruptures de
stock, Mesfine a pris soin d’entreposer
une quantité adéquate de différents types
de MTI. Il vend des moustiquaires de

forme conique et rectangulaire, de marque
Salam Enkilf et Woba Lba. Mesfine avec
des clients)

Comme vous le pouvez  voir, tout le
matériel d’éducation par l’information et
la communication est visible pour les
passants.

Selon Mesfine, la majorité des
bénéficiaires préfère les MTI de forme
conique car elles sont plus faciles à
installer et utiliser. Pour ce qui est des
affaires, Mesfine s’est rendu compte que
la vente des MTI est une activité rentable.
Le Programme l’assiste aussi dans la
promotion de sa pharmacie dans la
communauté. En outre, il se sent
récompensé car il contribue au bien-être
 social à sa communauté.

Grâce à cette initiative, Mesfine
continuera à vendre les MTI  au même
titre que les autres produits dans sa
pharmacie même après le départ de
NetMark.

La pharmacie Ghion (Ato

Une assistante médicale à l’hôpital de Dessie


